Komunikat prasowy

GRUPA ITI
NABYWA 2,6% UDZIALOW W TVN OD SBS ZA 11 MILIONOW USD
ORAZ
UZYSKUJE NIEODWOLALNA OPCJE DO ZAKUPU POZOSTALYCH
30,4% UDZIALOW DO 31 GRUDNIA 2003

Luksemburg, 30 grudnia 2002 — ITI Holdings S.A. (,Grupa ITI") (Gietda Papieréw Wartosciowych w
Luksemburgu (LSE): ITIH.LU), wiodaca na polskim rynku grupa dziatajagca w segmencie mediow i
rozrywki ogtosita w dniu dzisiejszym informacje o tym, ze Grupa ITI| nabyta od SBS Broadcasting S.A.
(,SBS”) 2,6% udziatébw w TVN oraz zawarta umowe opc;ji, na mocy ktérej Grupa ITIl uzyskata
nieodwotalng opcje do zakupu pozostatych 30,4% udziatow w TVN od SBS w nieprzekraczalnym terminie
do 31 grudnia 2003 roku. Na mocy umowy opcji Grupa ITI dysponuje prawem do zakupu 30,4% udziatow
za kwote stanowigcg rownowartos¢ odpowiednio wiekszej z wartosci — 12-krotnosci wartosci sredniego
EBITDA dla okresu 2002/2003 lub 12-krotnosci wartosci EBITDA w 2003 roku zgodnie z definicjg tego
kryterium przyjetg przez SBS oraz Grupe ITI — pomniejszonej o wielko$¢ zadtuzenia netto TVN, przy

zatozeniu, ze catkowita wartos¢ nie bedzie mniejsza niz 130 milionéw USD.

Bruno Valsangiacomo, Wiceprezes Grupy ITI, komentuje: ,Opcja Grupy ITI do odkupu posiadanych
przez SBS udziatéw w TVN, ktéra zostata uzgodniona w kontekscie oferty publicznej akcji Grupy ITl,
ktorej realizacja zostata przetozona ostatniego lata na pozniejszy okres, wygasa 31 grudnia 2002 roku.
TVN stanowi gtéwny filar Grupy ITl, a naszg strategig pozostaje przejecie petnej wtasnosci w tej stacji.
Spodziewamy sie, ze ogoélny rozwdj sytuacji rynkowej, a w szczegoélnym przypadku Polski réwniez jej
akcesja do Unii Europejskiej w 2004 roku, powinny pozytywnie przyczynic¢ sie do tego, ze Grupa ITI

bedzie w stanie pod wzgledem finansowym wykorzysta¢ nabytg opcje do odkupu udziatéw w TVN.”



GRUPA ITI

Grupa ITI jest czotowag na polskim rynku grupg medialng, dziatajgcg w obszarze transmisji i
produkcji telewizyjnej, nowych mediéw, prowadzenia multiplekséw, kina domowego, a takze dystrybucji
kinowe;j.

Nadawanie i produkcja programéw telewizyjnych: Grupa ITI prowadzi dziatalno$¢ na rynku telewizji
komercyjnej gtownie poprzez stacje TVN, jedng z najwiekszych komercyjnych sieci telewizyjnych w
Polsce. TVN jest stacja, ktérej znaczenie i renoma wynikajg m.in. z nadawania wysokiej jakosci
programéw informacyjnych, takich jak np. Fakty. TVN moze réwniez poszczyci¢ sie innowacyjng
raméwkg programéw tworzonych w kraju lub przez producentéw i studia zagraniczne. W ramach Grupy
ITI w marcu 2002 roku powstata nowa stacja, TVN Siedem, ktéra nadaje filmy fabularne, seriale oraz inne
programy rozrywkowe. Grupa ITI zawigzata spétke joint venture z najwiekszg w Europie grupg zajmujacq
sie produkcjg rozrywkowych programéw telewizyjnych — Endemol Entertainment — ktdra posiada
wytacznosé na produkcje w Polsce wszystkich formatéw telewizyjnych Endemol, takich jak Big Brother,
Tylko Mitoé¢ i Milionerzy. Programy te ciesza sie duzg popularnoscig wsrod widzow TVN. Grupa ITI jest
takze nadawcg TVN 24 — pierwszego w Polsce 24-godzinnego kanatu tematycznego poswieconym
wytacznie relacjonowaniu wydarzen i przekazywaniu najswiezszych wiadomosci. TVN 24 jest
najpopularniejszym ptatnym kanatem wchodzacym w skiad pakietu podstawowego oferowanego na
platformie cyfrowej CYFRA+. ITI Film Studio jest jednym z najwiekszych w Polsce producentéw reklam
telewizyjnych, produkujacym réwniez seriale telewizyjne przeznaczone na polski rynek.

Nowe Media: Na rynku nowych mediow Grupa ITI prowadzi dziatalno$¢ poprzez spétke Onet.pl SA,
w skfad ktérej wchodzg trzy oddziaty: Onet.pl, najpopularniejszy portal internetowy w Polsce, Pascal,
czotowy wydawca przewodnikéw turystycznych w Polsce, oraz Optimus Pascal Multimedia, najwiekszy
dystrybutor interaktywnych pomocy edukacyjnych i drugi pod wzgledem wielkosci dystrybutor gier
komputerowych w Polsce. W 1l kwartale 2002 roku Onet rozpoczat oferowanie pierwszej w Polsce ustugi
VISP. W sektorze nowych medioéw i Internetu, Grupe ITI reprezentujg réwniez Tenbit.pl, pierwsza w
Polsce interaktywna witryna internetowa poswiecona rozrywce, oraz DRQ - firma oferujgca ustugi w
zakresie integracji systemowej ze szczegdélnym uwzglednieniem obszaréow takich jak finanse,
komunikacja i media.

Onet.pl jest zdecydowanie najwiekszym i najchetniej odwiedzanym portalem internetowym w
Polsce. Wedtug badan NetTrack SMG/KRC srednio w miesigcu z Onet.pl korzysta 72% Internautéw, a
44% uzytkownikow Internetu w Polsce wskazuje Onet.pl jako najpopularniejszy portal. Wedtug ostatnich
badan Interbus TNS OBOP (IX-X 2002) wskaznik znajomosci spontanicznej marki dla Onet.pl wynosi
76%. Z portalu Onet.pl korzystato Srednio miesiecznie 4,7 min uzytkownikow, ktérzy otwierali strony
portalu $rednio 677 miliondw razy miesiecznie oraz zatozyli do konca wrzesdnia 2002 roku ponad 3,6 min
kont pocztowych.

Rozrywka: Multikino jest jednym z czotowych operatoréw multiplekséw w Polsce. Dysponujac
doskonatymi lokalizacjami oraz szerokim repertuarem filméw fabularnych, Multikino prowadzi obecnie
sze$¢ multipleksow i pracuje nad dalszym rozwojem sieci kin tego typu. Grupa ITI zawigzata strategiczng
wspotprace z United Cinemas International (UCI).
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Stwierdzenia dotyczace przysziych wynikow i dziatalnosci

Stwierdzenia te dotyczg naszych intencji wykorzystania uzyskanej opcji zakupu w 2003 roku oraz uzyskania
finansowania z tym zwigzanego. Stwierdzenia te dotyczg réwniez przewidywan zwigzanych z naszg przysztg
dziatalno$cig oraz oczekiwanego rozwoju tendencji i zmian przewidywanych w sektorze produkcji i nadawania
programow telewizyjnych, sektorach rozrywki, kin i nowych mediéw. Powyzsze stwierdzenia dotyczgce przysztosci w
szczegdlnosci zawierajg stwierdzenia dotyczgce naszej zdolnosci do wprowadzania i oferowania nowych ustug
medialnych, jak rowniez oferty ptatnych ustug sektora nowych mediéw. Ponadto podobne stwierdzenia mogq byc¢
zamieszczane w dokumentach sktadanych do wtadz panstwowych i regulacyjnych, a takze w materiatach pisemnych,
informacjach prasowych i o$wiadczeniach ustnych sktadanych przez nas lub w naszym imieniu. Stwierdzeniami
dotyczgacymi przysztosci sq rowniez o$wiadczenia dotyczace naszych zamiaréw, przekonan Ilub aktualnych
oczekiwan, jak rdwniez zamiaréw, przekonari i oczekiwan pracownikéw naszej kadry zarzgdzajacej (wigcznie ze
stwierdzeniami zawierajgcymi, poprzedzajgcymi lub poprzedzanymi przez terminy odnoszace sie do przysztoSci takie
jak ,moze”, ,powinien”, ,uwazac, ze”, “oczekiwac”’, ‘przewidywac”, “szacowac”, “kontynuowac”, lub podobne
wyrazenia czy porownywalng terminologie) odno$nie szeregu réznych kwestii.

Nalezy zauwazyc, ze rzeczywiste wyniki osiggane przez nas w przysztoSci mogg w znacznym stopniu
odbiegac¢ od prognozowanych w zalezno$ci od szeregu istotnych czynnikéw. Niektére z tych czynnikdéw to: wptyw i
zZmiany przepiséw prawa i polityki panstwa, zdolnosci do uzyskania odpowiednich zgéd od organdéw rzagdowych do
przeprowadzenia transakcji, wptyw zmian w ogélnej sytuacji gospodarczej, wptyw zmian wzrostu wydatkéw na
reklame, wptyw zmian wzrostu wydatkéw na rozrywke, terminowy rozwdj i uruchomienie naszych nowych kanatéw,
stacji, multipleksoéw, witryn i/lub serwiséw internetowych, wplyw zmian w technologii nadawania i technologii
internetowej, rozwoju sytuacji na rynkach kapitatowych, oraz zdolnosci do przeprowadzeni oferty publicznej.
Powyzsze oraz pozostate czynniki mogga mie¢ wplyw na wyniki naszej dziatalno$ci i stwierdzenia opisane w
niniejszym komunikacie; oraz nasz sukces w zarzgdzaniu ryzykiem, jakie wigze sie z tymi czynnikami.

Podstawgq wszystkich prognoz zawartych w niniejszej informacji prasowej sq informacje dostepne na dzien
Ssporzadzenia niniejszego opracowania. Nie zobowigzujemy sie do uaktualniania jakichkolwiek prognoz, ktére mogq
zostac ogtoszone przez nas lub w naszym imieniu w niniejszej informacji prasowej lub gdzie indzigj.
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