Komunikat prasowy dostepny na: www.itiholdings.com oraz www.iti.pl

Komunikat prasowy

GRUPA ITI PEWNIE WKRACZA W DRUGA POLOWE 2007 ROKU
WSPIERANA SUKCESAMI PIERWSZYCH SZESCIU MIESIECY

Wyniki za pierwsza potowe 2007 roku

e Skonsolidowane przychody Grupy ITl wzrosty o 26,7%, do wartosci 221,617 Euro, w
poréwnaniu do 174,955 Euro z tego samego okresu 2006 roku, natomiast zysk netto
wzrost 0 462,4% do wartosci 14,224 Euro;

e Skonsolidowany wskaznik EBITDA Grupy ITI wzrést o 38,0% do poziomu 51,729 Euro
w poréwnaniu do 37,447 Euro w analogicznym okresie 2006 roku;

e Grupa TVN (potgczone TVN oraz Grupa Onet) zwiekszyta przychody o 25,4%, do
wartosci 193,759 Euro, taczny EBITDA wzrést o 25,6% do poziomu 74,200 Euro,
natomiast zysk netto wzrést o 38,6% do wartosci 49,336 Euro;

e Telewizja Nowej Generacji ,n” w dalszym ciggu uzupetnia swojg oferte programowg o
nowe, atrakcyjne kanaty. ,N° pod koniec czerwca posiadata ponad 150 tysiecy
abonentow;

e Prognoza: Grupa ITlI wspierana sukcesami pierwszych szesciu miesiecy pewnie
wkracza w drugg potowe roku. Spodziewa sie takze utrzymania stabilnych tendencji
wzrostowych w oparciu o korzystne warunki rynku reklamowego oraz korzystne
dilugoterminowe prognozy makro-ekonomiczne dla Polski uwzgledniajace pozytywny
wptyw EURO 2012.

Luksemburg, 23 sierpnia 2007 roku — ITI Holdings S.A. (“ITI Group”) (Gietda Papieréw Wartosciowych
w Luxemburgu (LSE): ITIH.LU), wiodgacy polski koncern multimedialny ogtosit w dniu dzisiejszym wyniki
finansowe za okres szesciu miesiecy zakonczony 30 czerwca 2007 roku.

Wojciech Kostrzewa, Prezes Zarzadu i Dyrektor Generalny Grupy ITl, powiedziat: ,W dalszym ciggu
uzyskujemy doskonate wyniki operacyjne w gtdéwnych dziedzinach naszej dziatalnosci. Pozycje lidera na rynku
telewizyjnym i Internetowym pomaga nam utrzymaé przyjeta strategia nieprzerwanych inwestycji oraz
Zaangazowania w nowe, pionierskie na polskim rynku projekty.

Po swietnej pierwszej potowie, dynamiczny rozwdj Grupy TVN zaowocowat uruchomieniem kanatu TVN CNBS
Biznes — projektu unikalnego na polskim rynku, a jednoczes$nie prowadzacego do stworzenia w Europie
Srodkowej kanatu o $wiatowym zasiegu. Przy czym nie jest to pierwsza wspdipraca Grupy TVN z tak
prestizowym partnerem o globalnym zasiegu i renomie — od zesztego roku w pakiecie telewizji ,n” jest kanat
Discovery Historia tworzony we wspéipracy z Discovery Networks.

O utrzymanie czotowej pozycji walczg takze Onet.pl systematycznie poszerzajacy oferte serwiséw a dzieki temu
réwniez zwiekszajacy rzesze uzytkownikow portalu, a takze Multikino otwierajace kolejne multipleksy i
konsekwentnie przygotowujace sie do gietdowego debiutu.
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Zgodnie z planem realizujemy swoje zatozenia biznesowe oraz wcigz wykorzystujemy synergie na wszystkich
platformach przekazu. Dzieki konsekwentnej strategii i wyjatkowo korzystnej pierwszej potowie 2007 roku
wskaznik EBITDA Grupy ITI wzrdst o 21% wytgczajac koszty rozwojowe platformy ,n”.

”

Istotna informacja dla czytelnikow
Jesli nie wskazano inaczej, wyniki Grupy ITI podane sg w tysigcach Euro

EURO’000
Podmiot Podmiot SOP (2) Podmiot
Przychody EBITDA (1) koszty EBITDA
przed
Podmiot SOP (2)
Okres szesciu miesiecy zakonczony 30 czerwca 2007 roku
Grupa TVN 174,409 73,568 (3,483) 70,085
Dziatalnos¢ telewizyjna i nadawcza 174,409 73,568 (3,483) 70,085
Multikino 20,093 3,490 - 3,490
Wydawnictwo Pascal 3,964 133 - 133
Legia 2,389 (2,921) - (2,921)
Rozrywka 26,446 702 - 702
Onet 19,350 5,427 (1,312) 4,115
Nowe Media 19,350 5,427 (1,312) 4,115
Dziatalnos¢ stata 220,205 79,697 (4,795) 74,902
ITI Neovision (3) 10,200 (20,095) - (20,095)
Dziatalnos¢ w trakcie rozwoju 10,200 (20,095) - (20,095)
Suma 230,405 59,602 (4,795) 54,807
Dziatalno$¢ zaniechana (4) 2,820 1,967 - 1,967
Pozostate podmioty i korekty konsolidacyjne (11,608) (7,051) (3,128) (10,179)
Skonsolidowana suma 221,617 54,518 (7,923) 46,595
Zysk netto na nabyciu/sprzedazy/pozostate 5,134 - 5,134
Skonsolidowane 221,617 59,652 (7,923) 51,729
Okres szesciu miesiecy zakonczony 30 czerwca 2006 roku
Grupa TVN 139,761 61,065 (5,606) 55,459
Dziatalnos¢ telewizyjna i nadawcza 139,761 61,065 (5,606) 55,459
Multikino 15,325 3,023 - 3,023
Wydawnictwo Pascal 3,830 465 - 465
Legia 2,656 (639) - (639)
Rozrywka 21,811 2,849 - 2,849
Onet 14,734 4,685 (1,069) 3,616
Nowe Media 14,734 4,685 (1,069) 3,616
Dziatalnos¢ stata 176,306 68,599 (6,675) 61,924
ITI Neovision (3) - (1,387) - (1,387)
Dziatalnos¢ w trakcie rozwoju - (1,387) - (1,387)
Suma 176,306 67,212 (6,675) 60,537
Dziatalno$¢ zaniechana (4) 14,579 401 - 401
Pozostate podmioty i korekty konsolidacyjne (15,930) (8,045) (15,439) (23,484)
Skonsolidowana suma 174,955 59,568 (22,114) 37,454
Zysk netto na nabyciu/sprzedazy/pozostate 23 23
Skonsolidowane 174,955 59,591 (22,114) 37,477

(1) EBITDA - zysk przed opodatkowaniem, przychodami i kosztami z tytutu odsetek, amortyzacji srodkéw trwatych oraz

wartosci niematerialnych i prawnych (amortyzacja licencji programowych zawarta jest w kosztach operacyjnych)

(2) SOP - Program Opcji na Akcje oraz Bonus dotyczgcy Wzrostu Wartosci Grupy ITI

(3) ITI Neovision uruchomita platforme cyfrowa “n” w dniu 12 pazdziernika 2006
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(4) Dziatalnos¢ zaniechana - obejmuje tworzenie, zarzgdzanie i komercjalizacje tresci multimedidow na licznych platformach
dystrybucyjnych, w tym organizacje wydarzen i zarzadzanie talentami przez ITI Film Studio.

Wyniki Operacyjne

Telewizja
TVN uruchamia dwa nowe kanaty i odnotowuje doskonate wyniki

Grupa TVN: Grupa TVN ma za sobg bardzo udang pierwszg potowe 2007 roku. Grupa TVN uzyskata
przychody na poziomie 174,409 Euro, czyli 0 24,8% wyzsze w poréwnaniu do tego samego okresu w roku
ubiegtym. Oprécz wyzszych wplywoéw z reklam oraz sponsoringu, kanaty tematyczne nalezace do Grupy TVN
(TVN24, TVN Meteo, TVN Turbo, TVN Style, ITVN, TVN Gra, TVN Med., TVN Lingua, Discovery Historia oraz
Mango 24) zanotowaly takze zdecydowanie wyzsze przychody abonamentowe. Zanotowano wzrost marzy
EBITDA Grupy TVN (przed SOP) o0 20,5% z wartosci 61, 065 Euro do poziomu 73, 568 Euro.

Zmiany udziatéw w catodobowej widowni (Zrédfo: AGB)

2005 2006 Q1, 2007 Q2, 2007
W skali galego m'\ille:‘setsélc(;w;z);j W skali galego m'\ille:‘setsélc(;w;z);j W skali f:alego m'\i/l;‘;sélgx";g;j W skali f:alego m'\ille:;sélc(;w;z);j
kraju 100°000 (3) kraju 100°000 (3) kraju 100°000 (3) kraju 100°000 (3)
TVN (1) 15.0 19.3 16.7 21.3 16.3 21.2 16.9 21.4
TVN 7 1.6 2.3 14 1.9 14 2.0 14 1.8
TVP 1(2) 24.6 19.7 24.0 19.0 24.3 18.8 229 18.5
TVP 2 (2) 21.7 17.6 20.1 16.5 18.8 15.4 18.2 15.2
Polsat (2) 16.7 13.2 16.1 13.6 16.7 13.7 17.2 14.6
Pozostate 20.4 27.9 21.7 27.7 225 28.9 234 28.5

(1) Wedtug danych AGB, TVN dociera do okoto 87% polskich gospodarstw domowych.
(2) Kanaty o zasiegu ogolnokrajowym
(3) Grupa docelowa TVN wykazujgca najwiekszg dynamike demograficzng z punktu widzenia reklamodawcéw.

Zmiany udziatéw w widowni w czasie ,prime time” (19.00 — 23.00) (Zrédto: AGB)

2005 2006 Qf, 2007 Q2, 2007

W skalicalego | ioct o | W SKENISAEG0 | ioctoouney | W SKEN Salego | iactooune | W skalicaego | ioctiou

100°000 (3) 100°000 (3) 100°000 (3) 100’000 (3)

TVN (1) 18.1 24.6 20.8 27.5 20.6 27.2 20.7 26.8
TVN7 1.6 2.4 1.5 1.9 1.4 2.0 1.4 1.8
TVP 1 (2) 24.5 19.2 243 18.7 22.8 171 23.1 18.8
TVP 2 (2) 22.2 17.7 19.8 16.0 18.9 15.1 18.4 15.0
Polsat (2) 17.9 14.5 17.3 14.7 18.9 16.3 18.7 16.3
Pozostate 15.7 21.6 16.3 21.2 17.4 223 17.7 21.3

(1) Wedtug danych AGB, TVN dociera do okoto 87% polskich gospodarstw domowych.
(2) Kanaty o zasiegu ogolnokrajowym
(3) Grupa docelowa TVN wykazujgca najwiekszg dynamike demograficzng z punktu widzenia reklamodawcow.

Grupa TVN zwiekszyta swdj tagczny udziat w catodobowej widowni w skali catego kraju do poziomu
21,5% w poréwnaniu do 20,3% w analogicznym okresie roku 2006. Wzrost ten zostat wygenerowany gtéwnie
dzieki kanatom tematycznym Grupy TVN, przede wszystkim TVN 24 oraz TVN Style.

W pierwszym potroczu 2007 roku kanat TVN zwiekszyt swéj udziat w widowni w skali catego kraju w
czasie ,prime time” do poziomu 20,7% w poréwnaniu z 20,3% w analogicznym okresie w 2006 roku, jednakze,
udziat kanatu TVN w ogladalnosci w czasie ,prime time” w kluczowej dla siebie grupie docelowej nieznacznie
sie zmniejszyt do poziomu 27,1% podczas gdy w tym samym okresie w roku 2006 udziat ten wynosit 30,0%.

Raméwka wiosenna TVN opierata sie gidwnie na popularnych programach z poprzednich sezondw.
Taniec z Gwiazdami ponownie udowodnit swojg popularnos¢ i kazdy odcinek tego programu ogladany byt
Srednio przez 5 milionéw widzéw. Seriale Kryminalni, Na Wspdlnej, Niania, Hela w opatach a takze Magda M.
poprawity swojg i tak juz wysoka ogladalno$é przekraczajgc 30% udziat w widowni w kluczowej grupie
docelowej. Réwniez nowy serial stacji TVN Odwrodceni, ktérego pierwszy odcinek zostat wyemitowany w marcu
tego roku, przekroczyt 30 % udziat w ogladalnosci w kluczowej grupie docelowej. Weekendowy program
poranny Dzieni dobry TVN, ustanowit nowy rekord osiggajac 26% udziatdw w kluczowej grupie docelowe;.
Seriale dokumentalno-kryminalne pokazywane cztery lub pieé razy w tygodniu W11-Wydzial Sledczy oraz
Detektywi zwigkszyty swéj udziat w widowni do odpowiednio 24% i 28% w grupie docelowej. Flagowy program
informacyjny TVN Fakty pobit kolejny rekord i odnotowat 36% udziat oglagdalnosci w kluczowej grupie docelowe;j.
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TVN 24 zwiekszyt swdj udziat w catodobowej ogladalnosci w kluczowej grupie docelowej do poziomu
5,7% podczas gdy w tym samym okresie w roku 2006 udziat ten wynosit 3,6%, co byto odzwierciedleniem
ciekawej sytuacji politycznej w Polsce. Niezwykty sukces odnidst program publicystyczny Szkto Kontakfowe
oparty na interakcji z widzami, ktoérzy biorg czynny udziat w programie poprzez wysytanie wiadomosci SMS Ilub
rozmowy telefoniczne. Co wiecej, znaczny wzrost liczby abonentéw TVN 24 miato bardzo pozytywny wpltyw na
wyniki udziatu oglgdalnosci tego programu.

W kwietniu Grupa TVN zaplanowata ,relaunch” kanatu TVN Turbo silnie wspierajac ten projekt
kampanig marketingowa. Odnowiony kanat jest programem adresowanym gtéwnie do meskiej publicznosci a
nie jedynie kanatem o tematyce motoryzacyjnej. W drugim kwartale 2007 roku udziat ogladalnosci w kluczowej
grupie docelowej wzrést do 0,7% z poziomu 0,6% w analogicznym okresie roku 2006.

W maju 2007 roku, TVN S.A. nabyta 100 % udziatébw w spdice Mango Media Sp. z o0.0., operatora
kanatu telesprzedazowego Mango 24. Ta transakcja oznacza wejscie Grupy TVN na lukratywny rynek
telesprzedazowy, ktérego wartos¢ w zachodniej Europie szacuje sie na ponad 6,5 miliarddw Euro w
odniesieniu do wartosci 10 milionédw Euro w Polsce na dzien dzisiejszy. Kanat Mango 24 jest jednym z
najlepszych catodobowych kanatdéw telesprzedazowych w Polsce docierajgcym do okoto 5 milionéw
gospodarstw domowych poprzez dystrybucje kablowg oraz DTH.

Grupa TVN i CNBC zawarly umowe o uruchomieniu wspdélnego kanatu informacyjnego o tematyce
biznesowej pod nazwg TVN CNBC Biznes. TVN CNBC Biznes bedzie miat dostep do infrastruktury CNBC na
calym Swiecie, tacznie z zasobami technicznymi jak réwniez doswiadczeniem w dostarczaniu wiadomosci,
przeprowadzaniu wywiadow oraz analiz. Polski kanat biznesowy bedzie miat statych korespondentow w
Londynie i Frankfurcie, skad, w oparciu o zasoby najwyzszej klasy sprzetu oraz newsrooméw CNBC, bedg oni
mogli na zywo dostarczac informacje do studia w Warszawie. Dzieki infrastrukturze CNBC Europe TVN CNBC
Biznes bedzie réwniez mogt nadawaé komentarze na zywo odnosnie gospodarki polskiej tworzone przez
analitykéw bankowych oraz instytucji finansowych w Londynie. Ponadto, w celu zapewnienia bezpieczne;j
ciagtej wymiany materiatdéw zdjeciowych i programow zostanie ustanowione state tagcze pomiedzy Londynem i
Warszawg. Jednoczesnie dziennikarze TVN CNBC Biznes zapewniag CNBC Europe analizy na temat rozwoju
gospodarczego w Polsce a takze relacje z Warszawskiej Gieldy Papierow Wartosciowych. Umowa zawarta
przez Grupe TVN z CNBC jest bezprecedensowa na polskim rynku oraz stanowi pierwszg inicjatywe
utworzenia kanatu z globalnym materiatem fiimowym w Europie Srodkowe;.

Wykres notowan akcji TVN ( w okresie od 01.01.2006 do 22.08.2007)

(in PLN) Closing Price 22.08.2007: PLN 22.85 (EUR 5.95)

30,00 - Market Capitalization 22.08.2007: PLN 7,927.9 million (EUR 2,065.9 million)
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Cena w ofercie publicznej PLN 6,40
Cena otwarcia w dniu 01.01.2006 PLN 15,58
Cena zamknigcia w dniu 29.06.2007 PLN 22,60
Kapitalizacja rynkowa w dniu 30.06.2007 PLN 7,840,4 min (2,082,0 min Euro)
Kapitalizacja rynkowa w dniu 22.08.2007 PLN 7,927,9 min (2,065,9 min Euro)
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Na dzien 30 czerwca 2007 roku kapitalizacja rynkowa inwestycji Grupy ITI w TVN S.A wynosita 1,295.0
miliona Euro, natomiast na dzien 22 sierpnia 2007 roku odpowiednio 1,285,0 miliona Euro.

Rozrywka
Otwarcie nowych kin / kontynuacja $wietnych wynikéw

Multikino: W pierwszej potowie 2007 roku Multikino kontynuowato swietne wyniki zwiekszajac swoje
przychody o 31,1% z 15,325 Euro w pierwszej potowie 2006 do poziomu 20,093 Euro w pierwszej potowie
2007, réwniez EBITDA zanotowat wzrost 0 15,4% z 3,023 Euro do poziomu 3,490 Euro. Jednoczesnie Multikino
otworzyto kolejne cztery kina w pierwszej potowie 2007 roku. Kolejne dwa otwarcia sg w trakcie przygotowan na
ten rok, co zwiekszy taczng liczbe obiektdw Multikina do konca 2007 roku do 14. Multikino rozpoczeto
przygotowania do wejscia na Gietde Papierow Wartosciowych w Warszawie.

Wydawnictwo Pascal: wiodacy polski wydawca i dystrybutor przewodnikéw turystycznych i map. W
pierwszej potowie 2007 roku przychdd wydawnictwa Pascal wynidst 3,964 Euro w poréwnaniu z przychodem
3,830 Euro wygenerowanym w analogicznym okresie w 2006 roku. Wskaznik EBITDA w tym samym okresie
wyniést 133 Euro w poréwnaniu do poziomu 465 Euro w analogicznym okresie 2006 roku.

Legia: w pierwszej potowie 2007 roku, Legia zanotowala nieznacznie nizszy przychdd, ktdry wyniost
2,389 Euro oraz spadek wskaznika EBITDA do (2,921) Euro w poréwnaniu z przychodem 2,656 Euro oraz
ujemng EBITDA (639) Euro w analogicznym okresie w 2006 roku.

Tygodnik Powszechny: 19 lipca 2007 roku Grupa ITl zakonczyta proces przejecia 49% udziatow w
Tygodniku Powszechnym. Tygodnik Powszechny jest jednym z najlepiej rozpoznawanych oraz renomowanych
spoteczno - kulturalnych tygodnikéw katolickich w Polsce. Przez okres ponad 60 lat, Tygodnik Powszechny
ksztattuje opinie spoteczenstwa polskiego poprzez wysokiej jakosci publikacje oraz artykuly pisane przez
najbardziej szanowanych intelektualistéw w Polsce.

Nowe Media
Ciggte umacnianie pozycji lidera

Grupa Onet.pl: Grupa Onet.pl S.A prowadzi dziatalnos¢ poprzez Onet.pl, najpopularniejszy portal
internetowy w Polsce.

W pierwszej potowie 2007 roku Grupa Onet.pl S.A, kontynuowata swdj dynamiczny rozwdj oraz
umacniata silng pozycje lidera. W ciggu pierwszych szesciu miesiecy 2007 roku przychody Onetu wzrosty o
31,1% osiagajac poziom 19,350 Euro w poréwnaniu do 14,734 Euro w analogicznym okresie 2006 roku. W tym
samym okresie wskaznik EBITDA réwniez wzrést o 13,8% do wartosci 4,115 Euro z poziomu 3,616 Euro.

Wedlug najnowszych danych Megapanel PBl/Gemius, przez okres pieciu miesiecy do 30 maja 2007 roku
Srednia liczba rzeczywistych uzytkownikéw portalu Onet.pl zwiekszyta sie do 9,7 miliona miesiecznie w
poréwnaniu do 9,1 miliona w analogicznym okresie roku 2006. Srednia liczba odwiedzin strony wzrosta w ciggu
tych dwdéch miesiecy zakonczonych w maju 2006 roku z 2,126 miliona miesiecznie do 2,514 miliona w ciagu
tych dwdch miesiecy zakonczonych w maju 2007 roku. Czas spedzany na portalu Onet.pl wzrést do 51
milionéw godzin miesigecznie z 45 miliondw godzin miesigcznie w tym samym okresie roku 2006.

Przez kilka ostatnich lat Onet.pl odnotowuje wzrost liczby uzytkownikéw oraz mozliwosci dostepu do
nich, w wyniku czego zwieksza sie przychdéd oraz dochodowos¢ portalu. Jednakze, sukces Onetu nie
sprowadza sie wytgcznie do osiggania swietnych wynikéw finansowych, ale réwniez do strategii rozwoju
biznesu polegajacej na ciagtym tworzeniu innowacyjnych produktéw oraz ustug, ktére bardzo czesto stanowig
najwiekszg nowos¢ na polskim rynku. W pierwszej potowie 2007 roku Onet.pl uruchomit trzy platformy
uzupetniajgce jego dziatalnosé.

TVN24.pl jest pierwszym w Polsce vortalem informacyjnym, bedacym nowym, dla polskich odbiorcow,
rodzajem platformy komunikacyjnej miedzy innymi dzieki obszernej zawartosci materiatdw video. We
wspotpracy z TVN24, vortal dostarcza naj$wiezsze wiadomosci, aktualne informacje oraz analizy, z ktdrych
czes$¢ dostepna jest wytacznie na TVN24.pl. Ponadto, tre$é¢ jest wspomagana poprzez elementy interaktywne,
Co sprawia, ze internauci mogg przestaé swoje komentarze lub uczestniczyé w dyskusjach, ktére dodatkowo
zwiekszajg wartos¢ TVN24.pl.

ZUMI.pl to pierwszy w Polsce lokalizator internetowy. ZUMI.pl jest rodzajem mapy on-line wskazujacej
lokalizacje firm, adresy oséb prywatnych a takze kazde miejsce w Polsce, ktorym uzytkownik jest
zainteresowany. Ustuga ta zapewnia plan trasy do danego miejsca wybranego przez uzytkownika poprzez
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wpisanie kodu pocztowego, ulicy lub nazwy miejsca. Dzialanie systemu oparte jest na bazie danych
zawierajgcej 1000 000 aktualnych adresoéw biznesowych, prawie 1300 map duzych i malych miast,
szczegbtowe mapy drogowe oraz wysokiej jakosci obrazy satelitarne. Ponadto, ZUMI stanowi tatwe i efektywne
narzedzie promocji matych i Sredniej wielkosci przedsigbiorstw poprzez umozliwianie im umieszczenie swojego
logo, wizerunku, prezentacji multimedialnych oraz cennikow.

Onet.tv to najwiekszy projekt Onetu uruchomiony w drugim kwartale 2007 roku. Jest to platforma
multimedialna stanowigca biblioteke ponad 9 000 video clipéw, przeszio 100 programoéw telewizyjnych oraz
siedmiu kanatéw tematycznych: Wiadomosci, Sporty, Muzyka, Film, Podréze oraz Edukacja. Tres¢ dostarczana
jest miedzy innymi przez Associated Press, United Pictures, Hollywood Reporter, TVN24, TVN Lingua, n-Sport,
TMT oraz Bullseye TV, itp. Wszystkie programy tej platformy sg dostepne w trybie ,na zyczenie” (on demand),
co pozwala na stworzenie ramoéwek jak réwniez play list zgodnie z wymaganiami klienta.

Platforma Cyfrowa
Ciggta tendencja wzrostowa

ITI Neovision (,,n”): 12 pazdziernika 2006 roku, Grupa IT| wprowadzita na polski rynek, poprzez ITI
Neovision, ,n” - platforme cyfrowg nowej generacji. W pierwszej potowie 2007 roku ,n” przyczynita sie do
wzrostu przychodu Grupy ITI o 10,200 Euro oraz odnotowata ujemny wskaznik EBITDA wynoszacy (20,095)
Euro. ,n” jest pokazywana jako dziatalnos¢ w fazie rozwojowej odpowiadajgcej wczesnej fazie rozwoju projektu.

Od momentu uruchomienia platformy ,n” osigga ona swietne wyniki zgodnie z zakiadanym planem
biznesowym, natomiast baza abonentéw platformy do konca drugiego kwartatu 2007 roku osiagnetfa liczbe
ponad 150 000. Jednoczesnie w przeciggu pierwszych szesciu miesiecy 2007 roku platforma ,n” uruchomita
kilka nowych serwisow takich jak kanaty HD, przeglgdarke internetowa, radio internetowe nRadio, VoD (ang.
Video on demand — video na zyczenie), oraz EPG, z ktérych wiele pojawia sie na polskim rynku po raz
pierwszy. Co wiecej, oferta programowa platformy jest nieustannie wzbogacana o nowe kanaty poszerzajace jej
grupy docelowe.

W styczniu 2007 roku abonenci telewizji ,n” byli Swiadkami otwarcia dwoch nowych kanatéw sportowych

SportKlub oraz SportKlub+. W marcu nastapit dalszy rozwdj “n” VOD. Po raz pierwszy w Polsce, a nawet w
Europie, mozna byto oglada¢ filmy w jakosci HD w ustudze VOD. W kwietniu br. po raz pierwszy w Polsce
przedstawiono telewizyjng transmisje ¢éwiercfinalowego meczu Pucharu Polski w pitlce noznej w jakosci HD.
Réwniez w kwietniu mecze o Puchar UEFA po raz pierwszy w Polsce byly transmitowane rownoczesnie. W tym
celu telewizja ,n” uruchomita dodatkowe ustugi umozliwiajgce widzom jednoczesne ogladanie kilku meczy na
zywo w tym samym czasie.
W czerwcu 2007 roku, platform “n” uruchomita sport.onet.pl — doskonaty przyktad tworzenia synergii w
Grupie ITI. Ustuga ta korzysta z technologii, ,lajt”, ktéra zostata uprzednio wykorzystana przez portal Onet.pl w
celu zastosowania specjalnej wersji tego portalu zoptymalizowanej do uzytku poprzez sprzet przenosny
(OnetLajt). Zarowno struktura jak i nawigacja serwisu Sport.onet.pl Lajt zostaty zaprojektowane tak, aby w tatwy
sposéb mozna bylo z niego korzysta¢ przy uzyciu pilota telewizyjnego. Serwis Sport.onet.pl Lajt jest dostepny
dla wszystkich abonentow kanatu nSport bez Zzadnych dodatkowych optat. Aktualnie trwaja prace nad
wzbogaceniem oferty platformy ,n” o kolejne serwisy OnetLaijt.

Ponadto, platforma “n” pracuje nad dwoma nowymi kanatami — KidsCo oraz Da Vinci. Kanat KidsCo jest
skierowany do najmitodszych widzéw — dzieci w wieku przedszkolnym (3-7 lat), oferuje on gtownie produkcje
europejskie uwzgledniajace réznice kulturowe pomiedzy krajami, w ktérych kanat ten jest emitowany. Start
kanatu KidsCo na platformie ,n” jest planowany na wrzesieh 2007. Natomiast kanat Da Vinci (robocza nazwa
kanatu) bedzie nawigzywat do najlepszych tradycji telewizji edukacyjnej - w fascynujacy, zabawny i przystepny
sposdéb wprowadzi miodych widzéw w $wiat nauki. Szczegdiny nacisk zostanie potozony na fizyke, chemie,
matematyke, historie i geografie. Kanat bedzie dostepny w ofercie platformy ,n” we wrzesniu 2007 roku.

Informacje korporacyjne Grupy ITI

Koszty zwiazane z rozwojem: Grupa ITI caty czas poszukuje nowych mozliwosci rozwoju oraz inwestuje
w nowe przedsiewziecia i projekty. Koszty zwigzane z projektami, ktére znajdujg sie w fazie rozwoju badz na
etapie poprzedzajacym wdrozenie sg w petni pokrywane przez centrale Grupy ITI. Jest to zgodne ze strategig
Grupy ITI dotyczacqg rozwoju nowej dziatalnosci na poziomie Grupy, zgodnie z kidrg spotki ponoszg koszty
swojej dziatalnosci po osiagnieciu petnej zdolnosci operacyjnej. Dzieki temu Grupa ITI zapewnia sobie warto$é
dodana.
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Koszty finansowe: w ciggu sze$ciu pierwszych miesiecy 2007 roku Grupa ITlI wykazata koszty
finansowe netto na poziomie (11,584) Euro, podczas gdy w tym samym okresie roku 2006 koszty finansowe
netto wynosity (15,750) Euro. W pierwszej potowie 2007 roku Grupa ITI poniosta koszty odsetek netto w
wysokosci (21,494) Euro w poréwnaniu z (15,233) Euro w pierwszych szesciu miesigcach 2006 roku. W ciggu
szesciu pierwszych miesiecy 2007 roku Grupa ITlI odnotowata zyski netto z wymiany walutowej oraz
aktualizacje do wartosci godziwej w wysokosci 9,910 Euro, w poréwnaniu z zyskami wynoszacymi 1,052 Euro w
analogicznym okresie roku 2006.

Skréotowe zestawienie konsolidacji

Opis Dziatalno$¢ stata Dziatalnos¢ w trakcie Koszty centrali K°Te"ty . Razem
rozwoju konsolidacyjne
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca
2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007
EBITDA
przed
SOP 68,599 79,697 (1,387) (20,095) (8,556) (9,309) 935 9,726 59,591 59,652
Stock
Option
Plan (6,675) (4,795) - - (15,439) (3,128) - - (22,114) (7,923)
EBITDA 61,924 74,902 (1,387) (20,095) (23,995) (12,437) 935 9,726 37,477 51,729
Deprecjacj
a,
amortyzacj
aiodpisy z
tytutu
trwatej
utraty
wartosci (7,299) (12,233) (28) (2,878) (250) (600) (494) 451 (8,071) (15,260)
EBIT 54,625 62,669 (1,415) (22,973) (24,245) (13,037) 441 10,177 29,406 36,469
przychody /(koszty) finansowe, netto (15,750) (11,584)
W tym
- koszty odsetkowe netto (15,233) (21,494)
- réznice kursowe oraz aktualizacja do wartosci
godziwej 1,052 9,910
- strata na inwestycjach dostepnych do sprzedazy (1,569) -
Udziat w zyskach jednostek stowarzyszonych - 205
Zysk przed opodatkowaniem 13,656 25,090
Opodatkowanie (10,514) (12,971)
Zysk za okres na dziatalnosci kontynuowanej 3,142 12,119
(Strata)/ zysk za okres na dziatalno$ci zaniechanej (66) 2,105
Zysk za okres 3,076 14,224
Przypadajacy na:
Akcjonariuszy ITI Holdings (10,777) (4,124)
Udziaty mniejszosci 13,853 18,348
Zysk za okres 3,076 14,224
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GRUPAIITI

Grupa ITI jest wiodaca na polskim rynku grupg medialng, dziatajgcg w obszarze transmisji telewizyjnej,
nowych medidw, prowadzenia multiplekséw, dystrybucji kinowej, pitki noznej a takze na rynku wydawniczym.

Nadawanie i produkcja programoéw telewizyjnych: Grupa ITl prowadzi dziatalnos¢ na rynku
telewizyjnym poprzez Grupe TVN, jedng z najwiekszych komercyjnych sieci telewizyjnych w Polsce. Znaczenie i
renoma TVN wynika m.in. z wysokiej jakosci nadawanych programow informacyjnych, takich jak np. Fakty. TVN
moze réwniez poszczyci¢ sie innowacyjng raméwkg programéw tworzonych w kraju lub przez producentéw i
studia zagraniczne. W ramach Grupy TVN w marcu 2002 roku zostata uruchomiona nowa stacja, TVN Siedem,
ktéra nadaje filmy fabularne, seriale oraz programy rozrywkowe. Grupa TVN jest takze nadawcg TVN 24 —
pierwszego w Polsce 24-godzinnego informacyjnego kanatu tematycznego. TVN 24 jest najpopularniejszym
ptatnym kanatem panelu telewizji kablowych badanym przez AGB. TVN Meteo uruchomiony w maju 2003 roku
jest pierwszym polskim 24-godzinnym kanatem pogodowym. W grudniu 2003 roku Grupa TVN uruchomita TVN
Turbo, kanat tematyczny kierowany do entuzjastow motoryzacji. W kwietniu 2004 roku Grupa TVN uruchomita
ITVN, rozrywkowy kanat telewizyjny w polskiej wersji jezykowej, przeznaczony dla Polakéw mieszkajacych za
granicg. W sierpniu 2004 roku Grupa TVN uruchomita TVN Style, kanat tematyczny poswiecony stylom zycia,
koncentrujacy sie na zdrowiu i urodzie. W sierpniu 2005 roku Grupa TVN uruchomita TVN Gra, interaktywny
telewizyjny kanat rozrywkowy. W pazdzierniku 2006 w ramach Grupy TVN powstaty dwa interaktywne programy
edukacyjne: TVN Med, skierowany do lekarzy, realizujacy proces edukacyjny w ramach procesu ustawicznego
ksztatcenia oraz TVN Lingua — interaktywny kanat poswiecony nauce jezykéw, zaréwno dla poczatkujacych, jak
i zaawansowanych odbiorcow. Dodatkowo oferte programowg uzupetniono kanatem dokumentalnym Discovery
Historia, stworzonym we wspdipracy pomiedzy Grupg TVN oraz Discovery. W maju 2007 roku Grupa TVN
nabyta Mango 24 — najwiekszy kanat telesprzedazowy w Polsce. Grupa TVN jest notowana na Gietdzie
Papieréw Wartosciowych w Warszawie (kod notowan na GPW: TVN) od grudnia 2004 r. i jest czescig indeksu
WIG 20. Udziaty Grupy ITI w TVN S.A. wynoszg 62,2%.

Nowe Media: Na rynku nowych mediéw Grupa ITI prowadzi dziatalnos¢ poprzez spétke Onet.pl S.A., w
ramach ktérej prowadzony jest Onet.pl, najpopularniejszy portal internetowy w Polsce. Onet.pl jest
zdecydowanie najwiekszym i najchetniej odwiedzanym portalem internetowym w Polsce. Od poczatku 2000
roku, kiedy pojawity sie pierwsze niezalezne badania rynku, Onet.pl utrzymuje niekwestionowang pozycje lidera.
Grupa Onet.pl S.A. jest operatorem jednych z najbardziej popularnych internetowych serwiséw w Polsce takich
jak: Sympatia.pl, gtdwny polski serwis randkowy, Onet Blog - strona blogowa numer 1 w Polsce, Onet Video
oraz Zumi.pl — pierwszy lokalizator internetowy. Grupa Onet.pl S.A. jest w catosci spétkg zalezng TVN S.A.

Rozrywka: Multikino jest jednym z czotowych operatorow multipleksow w Polsce, posiadajacym
doskonate lokalizacje swoich kin i oferujgcym szeroki repertuar filméw fabularnych. Multikino prowadzi obecnie
dwanascie multiplekséw i pracuje nad dalszym rozwojem sieci kin tego typu. Prowadzi takze dziatalno$¢ w
zakresie dystrybuciji kinowej.

Legia, zatozona w 1916, to najbardziej znany polski klub pitkarski w kraju i zagranicg. Legia jest
ligowym liderem wszechczaséw dzieki o$miokrotnemu wywalczeniu tytutu Mistrza Polski, dwunastokrotnemu
zdobyciu Pucharu Polski oraz wywalczeniu innych trofedw.

Dziatalno$¢é wydawnicza: Pascal jest wiodagcym polskim wydawcag i dystrybutorem przewodnikéw
turystycznych oraz map.

Tygodnik Powszechny — zalozony w 1945 roku jest jednym z najlepiej rozpoznawanych oraz
renomowanych spoteczno- kulturalnych katolickich tygodnikow w Polsce.

Platforma cyfrowa: 12 pazdziernika 2006 roku Grupa ITlI wprowadzita na rynek polski “n”
najnowoczesniejszg na polskim rynku platforme cyfrowa. “n” oferuje swoim abonentom wyjatkowg game
kanatéw w siedmiu kategoriach: “wiadomosci i rozrywka”, “ cinemax”, “hity filmowe”, “sport i samochody”, “styl,
moda, muzyka®, ,dzieci” oraz ,kultura, nauka, swiat”. Oferta programowa faczy najpopularniejsze polskie kanaty
telewizyjne uzupetnione o nowe kanaly, z ktérych czes$¢ emitowana jest w jakosci HD. Oprocz swojej unikalnej
oferty programowej, w ktérej ,n” stosuje najnowsza technologie, jest to pierwsza platforma cyfrowa w Polsce
oferujgca swoim abonentom ustugi typu PVR (osobistego magnetowidu cyfrowego — od ang. Personal Video
Recorder) oraz VoD (video na zyczenie — od ang. Video on Demand). Klienci moga zakupi¢ Set-Top Box w
ponad 1300 punktach sprzedazy detalicznej w catej Polsce i obstugiwani sg przez dziatajace 24/7 centrum

telefoniczne. W celu uzyskania bardziej szczegétowych informaciji prosimy o wejscie na strone www.n.pl.

*kk
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KONTAKT Z GRUPA ITI

W celu uzyskania bardziej szczegdtowych informaciji prosimy kontaktowac¢ sie z:

Romano Fanconi

Tina Nyfors

ITI Services Ltd., Beustweg 12, 8032 Zurich

Tel +41 44 258 88 40

Fax +41 44 258 88 44

e-mail: romano.fanconi@itiholdings.com
tina.nyfors@itiholdings.com

Anna Czerniejewska

ITI Corporation Sp. z 0.0., ul. Wiertnicza 166, 02-952 Warszawa
Tel +48 22 453 31 90

Fax +48 22 453 34 48

e-mail anna.czerniejewska@iti.pl

strony www: www.itiholdings.com
www.iti.pl

Prognozy dotyczace przysziych wynikéw i dziatalnosSci

Niniejszy komunikat prasowy zawiera prognozy dotyczgce naszych przysztych wynikéw finansowych oraz oczekiwanego rozwoju
tendencji i zmian przewidywanych w sektorze produkcji i nadawania programoéw telewizyjnych, sektorach rozrywki, kin i nowych mediow.
Prognozy takie obejmujg nasze zamiary uruchomienia platformy cyfrowej nowej generacji oraz wszelkie prognozy i zamiary z tym zwigzane.
Dalsze prognozy dotyczgce przysztych wynikéw i dziatalno$ci w szczegélnosci (cho¢ nie wytgcznie) zawieraja oszacowania ogélnego
rozwoju operacyjnego i rozwoju poszczegdlnych podmiotéw, prognozy dotyczace naszej zdolnosci do wprowadzania i oferowania nowych
ustug medialnych, jak réwniez nowych ptatnych ustug medialnych, zawierania nowych uméw w zwigzku z dysponowaniem aktywami Grupy
ITI oraz emitowaniem nowych instrumentéw dtuznych. Ponadto podobne prognozy mogq by¢ zamieszczane w dokumentach skitadanych do
wiadz panstwowych i regulacyjnych, a takze w materiatach pisemnych, informacjach prasowych i odwiadczeniach ustnych sktadanych przez
nas lub w naszym imieniu. Prognozami dotyczacymi przyszto$ci sq rowniez o$wiadczenia dotyczace naszych zamiaréw, przekonan lub
aktualnych oczekiwan, jak réwniez zamiaréw, przekonan i oczekiwan pracownikOw naszej kadry zarzadzajgcej (wtacznie ze stwierdzeniami
zawierajgcymi, poprzedzajgcymi lub poprzedzanymi przez terminy odnoszace sie do przysztoSci takie jak ,moze”, ,powinien”, ,uwazac, ze’,
‘oczekiwac”, “‘przewidywac”, “szacowac”, “kontynuowac”, lub podobne wyrazenia czy tez poréwnywalng terminologie) odnosnie szeregu
réznych kwestii).

Nalezy zauwazyc, ze rzeczywiste wyniki osiggane przez nas w przysziosci mogg w znacznym stopniu odbiega¢ od
prognozowanych w zalezno$ci od szeregu istotnych czynnikéw. Niektore z tych czynnikow to: wptyw i zmiany przepiséw prawa i polityki
panstwa, zdolnos$¢ do uzyskania odpowiednich zgéd od organéw rzgdowych na przeprowadzenie transakcji, wptyw zmian w ogélnej sytuacji
gospodarczej, wptyw zmian wzrostu wydatkéw na reklame, wptyw zmian wzrostu wydatkéw na rozrywke, terminowy rozwdj i uruchomienie
naszych nowych kanatéw, stacji, multiplekséw, witryn i/albo serwiséw internetowych, wplyw zmian w technologii nadawania i technologii
internetowej, rozwoju sytuacji na rynkach kapitatowych, oraz zdolnosci do przeprowadzenia oferty publicznej. Powyzsze oraz pozostate
czynniki mogg mie¢ wplyw na wyniki naszej dziatalnosci i prognozy opisane w niniejszym komunikacie; oraz na nasz sukces w zarzgdzaniu
ryzykiem, jakie wigze sie z tymi czynnikami.

Podstawg wszystkich prognoz zawartych w niniejszej informacji prasowej sg informacje dostepne na dzien sporzadzenia
niniejszego opracowania. Nie zobowigzujemy sie do uaktualniania jakichkolwiek prognoz, ktére mogq zostac¢ ogfoszone przez nas lub w
naszym imieniu w niniejszej informacji prasowej lub gdzie indziej.

Zalacznik:
Skonsolidowane Informacje Finansowe IFRS Grupy ITI
za okres szesciu miesiecy zakonczony dnia 30 czerwca 2007 roku.
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Skonsolidowany Rachunek Wynikéw za okres trzech i szesciu miesiecy zakonczony
30 czerwca 2007 roku

Dziatalno$¢ kontynuowana:

Przychody ze sprzedazy razem

Koszty nadawania i produkcji programow
telewizyjnych, z tego

Amortyzacja praw licencji programowych
Amortyzacja aktywow niematerialnych i prawnych
Amortyzacja rzeczowych aktywéw trwatych

Pozostate koszty nadawania i produkciji
programéw telewizyjnych

Koszty rozrywki i nowych mediow, z tego
Amortyzacja wartosci niematerialnych i prawnych

Amortyzacja z tytutu utraty warto$ci rzeczowych
aktywdw trwatych

Pozostate koszty rozrywki i nowych mediéw
Zysk brutto
Koszty sprzedazy i marketingu, z tego
Amortyzacja warto$ci niematerialnych i prawnych
Amortyzacja rzeczowych aktywéw trwatych
Pozostate koszty sprzedazy i marketingu
Koszty ogélnego zarzadu i administracji, z tego
Amortyzacja warto$ci niematerialnych i prawnych
Amortyzacja rzeczowych aktywéw trwatych
Pozostate koszty ogdéinego zarzadu
Pozostate przychody operacyjne, netto
Zysk na dziatalnosci operacyjnej
(Koszty) /przychody finansowe netto, z tego
odsetki, netto
Zyski kursowe /straty, netto

Zyski /(straty) z tytutu aktualizacji do wartosci
godziwej aktywéw finansowych

Udziat w zysku jednostek stowarzyszonych
Zysk brutto
Obcigzenie podatkowe
Zysk w okresie na dziatalnosci kontynuowanej
Dziatalnos¢ zaniechana:
Zysk / (starta) w okresie na dziatalno$ci zaniechanej
Zysk w okresie
Z tego przypadajacy na:
Akcjonariuszy ITI Holdings
Udziaty mniejszosci

Zysk za okres z dziatalnosci kontynuowanej na
jedna akcje przypadajacy na akcjonariuszy ITI
Holdings w okresie (nie w tysigcach):

- podstawowy

- rozwodniony

KOMUNIKAT PRASOWY GRUPY ITI - 23.08.2007

s‘z’:sfiisu s(z):sr?:isu Okrgs 'frzech Okrt.es t.rzech
miesiecy  miesieey  _jloi Dl sakofozony
zakonczony zakonczony 30 czerwca 30 czerwca
30 czerwca 30 czerwca 2007 2006
2007 2006
221,617 174,955 121,704 97,819
(108,018) (70,792) (57,684) (35,907)
(22,487) (12,075) (10,881) (6,112)
(1,110) (632) (504) (342)
(6,364) (3,750) (3,466) (1,964)
(78,057) (54,335) (42,833) (27,489)
(29,314) (24,337) (14,692) (12,996)
(1,265) (1,038) (650) (509)
(3,295) (2,853) (1,756) (1,447)
(24,754) (20,446) (12,286) (11,040)
84,285 79,826 49,328 48,916
(21,796) (13,760) (12,261) (8,249)
(157) (136) (87) (69)
(356) (188) (192) (98)
(21,283) (13,436) (11,982) (8,082)
(31,154) (36,683) (14,895) (12,014)
(621) (334) (329) (166)
(2,092) 860 (1,178) 1,551
(28,441) (37,209) (13,388) (13,399)
5,134 23 2,109 23
36,469 29,406 24,281 28,676
(11,584) (15,750) 2,894 (10,229)
(21,494) (15,233) (10,531) (7,610)
8,186 (3,422) 10,966 (2,464)
1,724 2,905 2,459 (155)
205 - 205 -
25,090 13,656 27,380 18,447
(12,971) (10,514) (8,788) (7,000)
12,119 3,142 18,592 11,447
2,105 (66) 435 (196)
14,224 3,076 19,027 11,251
(4,124) (10,777) 5,199 2,482
18,348 13,853 13,828 8,769
14,224 3,076 19,027 11,251
(0.09) (0.16) 0.07 0.04
(0.09) (0.16) 0.07 0.04
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Skonsolidowany bilans na dzien 30 czerwca 2007 roku

30 czerwca 2007 31 grudnia 2006
AKTYWA
Srodki pieniezne i ekwiwalenty 54,872 37,795
Srodki pieniezne o ograniczonym dostepie 191 38
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug 65,227 57,553
Finansowe instrumenty pochodne 41,454 33,427
Krétkoterminowe aktywa programowe 62,082 57,595
Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 779 3,060
Pozostate sktadniki aktywow obrotowych 18,183 15,384
Zapasy 4,777 2,819

247,565 207,671

Aktywa trwate zakwalifikowane do sprzedazy 92 828
Aktywa obrotowe 247,657 208,499
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 13,778 5,014
Dlugoterminowe aktywa programowe 41,052 44,544
Wartos¢ firmy 392,518 386,982
Wartosci niematerialne i prawne 16,742 16,258
Inwestycje dostepne do sprzedazy 1,250 1,229
Rzeczowe aktywa trwate 244,469 186,334
Nieruchomosci inwestycyjne 2,540 2,497
Inwestycje w spotki stowarzyszone 228 -
Pozostate aktywa diugoterminowe 12,204 12,294
Aktywa trwate 724,781 655,152
AKTYWA RAZEM 972,438 863,651
KAPITAL | PASYWA
Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 56,204 62,544
Kredyty i Pozyczki 53,413 55,311
Rezerwy na zobowigzania 3,973 6,336
Zobowigzania z tytutu podatku dochodowego 8,007 13,751
Zobowigzania z tytutu finansowych instrumentéw pochodnych 5,233 411
zci)ggzs)tgllfrgggz\giqzania krétkoterminowe i rozliczenia 84,639 60,844
Zobowiazania krotkoterminowe 211,469 199,197
Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 23,649 13,124
Kredyty i Pozyczki 456,392 373,274
Pozostate zobowigzania dtugoterminowe 58,918 44,920
Zobowiazania dtugoterminowe 538,959 431,318
Suma zobowigzan 750,428 630,515
Kapitat podstawowy 205,831 205,831
Akcje wiasne (88,227) (88,227)
Rezerwa 2 aluaizac] do warodl gz 21yl vansake
Kapitat rezerwowy tworzony ustawowo 13,134 9,116
Skumulowane zyski 11,550 32,737
Réznice kursowe z konsolidacji (38,253) (37,261)
Kapitat wtasny przypadajacy na akcjonariuszy ITlI Holdings 117,984 138,045
Kapitaty mniejszosci 104,026 95,091
Kapitat razem 222,010 233,136
SUMA PASYWOW 972,438 863,651
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Skonsolidowany rachunek przeptywu srodkéw pienieznych za okres szesciu miesiecy
zakonczony 30 czerwca 2007

okres szesciu okres szesciu miesiecy
miesiecy zakonczony
zakonczony 30 czerwca 2006

30 czerwca 2007

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci

operacyjnej 37,152 46,310
Podatek zaptacony (14,673) (2,692)
Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci

operacyjnej 22,479 43,618

Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalnosci

inwestycyjnej

Wydatki z tytutu nabycia wartosci niematerialnych i

prawnych (3,168) (1,894)
Wplywy z tytulu sprzedazy skiadnikow rzeczowych

aktywow trwatych i wartosci niematerialnych i prawnych 267 1,911
Wydatki z tytutu nabycia rzeczowych aktywow trwatych (29,621) (12,304)
Wplywy z tytulu sprzedazy jednostki zaleznej, wptywy

netto ze zbytych srodkéw pienieznych 7,817 72
Wydatki na nabycie jednostki zaleznej, pomniejszone o

nabyte $rodki pieniezne (13,135) (319)
Odsetki otrzymane 1,030 802
Zwiekszenie stanu srodkéw pienieznych o ograniczonym

dostepie (153) -
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (36,963) (11,732)
Srodki pienigzne netto przed uwzglednieniem

dziatalnosci finansowej (14,484) 31,886
Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci

finansowej

Whplywy z zaciggnigtych diugoterminowych kredytow i

pozyczek Agniely 9 w " 209,897 54,951
Whplywy z zaciggnigtych krotkoterminowych kredytow i

pozyczek agniely w " 11,950 19,337
Wydatki na spiate diugoterminowych kredytéw (140,804) (49,925)
Wydatki na splate krétkoterminowych kredytéw (9,865) (5,000)
Wydatki na nabycie opgji (902) (327)
Odsetki zaptacone (26,655) (13,353)
Dywidendy zaptacone (12,588) -
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci finansowej 31,033 5,683
Zwiegkszenie stanu srodkéw pienieznych i ich

ekwiwalentow 16,549 37,569
Zmiany stanu srodkéw pienieznych iich ekwiwalentow

Na poczatku okresu 37,795 26,097
Zwigkszenie stanu srodkéw pienieznych i ich

ekwiwalentéw 16,549 37, 569
Wplyw réznic kursowych 528 (634)
Stan na koniec okresu 54,872 63,032
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GRUPA ITI MA PRZYJEMNOSC OGLOSIC LISTE NAGROD
OTRZYMANYCH W 2007 ROKU.

» Zlota Podkowa - aktorzy oraz produkcje TVN zdobyly sze$sé¢ nagrdéd podczas
Cieszynskiego Festiwalu Filmowego ,Wakacyjne Kadry”. Za najlepszy serial obyczajowy
widzowie uznali serial ,Magda M.”, natomiast odtwérey gtéwnych rél — Joanna Brodzik oraz
Pawet Mataszynski zostali uznani odpowiednio za najlepszg aktorke i najlepszego aktora.
Joanna Brodzik zdobyta réwniez gtéwng nagrode w kategorii najlepsza aktorka filmu
fabularnego, Agnieszka Dygant zostala uznana za najlepszg aktorke w serialu
komediowym (,Niania”), za§ Robert Wieckiewicz za najlepszego aktora w serialu
sensacyjnym (,Odwrdceni”). Cieszynski Festiwal Filmowy to przeglad polskiej twdrczosci
kinowej i telewizyjnej.

= Studencki Produkt Roku 2007 - TVN znalazia sie wérod marek najbardziej przyjaznych
studentom i otrzymata tytut ,Studenckiego Produktu Roku 2007” w kategorii Medium
Studenckie. Studencki Produkt Roku to plebiscyt organizowany przez firme Media Point
Group Sp. z o0.0., wydawce czasopisma ,Dlaczego” oraz serwisu internetowego
www.korba.pl. Celem tego plebiscytu jest wybér najbardziej popularnych oraz najbardziej
atrakcyjnych dla studentéw marek oraz produktéw jak réowniez zwrdcenie uwagi firm na
studentow jako na grupe konsumencka.

= WarsawScan 2007 - Piotr Walter, prezes Grupy TVN, znalazt sie wsréd najbardziej
cenionych prezesow spotek gietdowych notowanych na Gietdzie Papierow Wartosciowych
w Warszawie. Inwestorzy uczestniczacy w plebiscycie WarsawScan 2007 docenili Piotra
Waltera za strategie, skuteczno$¢ w zarzgdzaniu jak rowniez kwalifikacje i doswiadczenie
zawodowe. Zgodnie z wynikami plebiscytu, Grupa TVN znalazta sie wsrod spotek
cieszacych sie najwiekszg przychylnoscig inwestoréow, a TVN i TVN 24 to najchetnigj
ogladane przez inwestoréw kanaty telewizyjne. WarsawScan to rokroczne badanie
prowadzone wsréd inwestoréw na zlecenie NBS Public Relations. Celem tego badania jest
ocena relacji inwestorskich w najwiekszych spotkach gietdowych. W tegorocznym badaniu,
przeprowadzonym przez ARC Rynek i Opinia, wzieto udziat 50 analitykéw i zarzadzajacych
aktywami, reprezentujgcych polskie domy maklerskie, fundusze inwestycyjne i emerytalne
oraz instytucje zarzadzajace aktywami.

m “ = CoolBrands - Onet.pl i Legia znalazly sie wsrdd najbardziej pozadanych marek na polskim

4 rynku, ktére wylonione zostaty w konkursie organizowanym przez migedzynarodowg
organizacje Superbrands Ltd. Konkurs jest czescig europejskiego badania majacego na
celu okreslenie gustow i preferencji europejskich konsumentéw i uwzgledniat opinie 100
000 respondentéw z 9 krajow. Tytut CoolBrands otrzymujg marki uwazane za stylowe,
innowacyjne, oryginalne, autentyczne oraz wyjatkowe. W oficjalnej gali, ktéra odbyta sie 27
czerwca w Warszawie, uczestniczyt Eamonn Sadler — prezes Superbrands na $wiecie.

= Internetowy Hipokrates - TVN Med otrzymat nagrode Internetowego Hipokratesa
przyznawang w konkursie na najlepsza medyczng strone WWW przez organizatoréow I
Kongresu Telemedycyna 2007 "Medycyna w zasiegu telefonu i Internetu”. Celem konkursu
Gvn @ LInternetowy Hipokrates“ jest promocja roli i potencjatu Internetu w ochronie zdrowia i opieki
medycznej oraz popularyzacja najciekawszych medycznych witryn internetowych. Nagrody
zostaly przyznane pod honorowym patronatem dr Leszka Sikorskiego - Dyrektora Centrum
Systemdw Informacyjnych Ochrony Zdrowia.

» Bazar — Dziennikarze programu UWAGA!: Mariusz Zielinski, Honorata Dawidowicz i Maciej
Wojcik oraz reporter TVN Jakub Cuman zostali nagrodzeni podczas tegorocznego
Ogodlnopolskiego Przegladu Form Dokumentalnych BAZAR. W kategorii ‘film i reportaz’
zwyciezyt program Honoraty Dawidowicz i Macieja Woéjcika ukazujacy nieprawidtowosci
przy zawieraniu umow z TELE Dwa. Mariusz Zielinski zostat nagrodzony w kategorii ‘krotka
forma reporterska’ za materiat "Nabici w butelke". Natomiast Jakub Cuman otrzymat
Nagrode Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego za swoj krotki program dokumentalny
"Unia dla wsi". Bazar to jedno z najwazniejszych wydarzen w Polsce skupiajgce sie na
dziennikarstwie ekonomicznym. Organizatorami festiwalu sg Miedzynarodowe Targi
Poznanskie, Krajowa Izba Gospodarcza oraz Astra TV Studio.
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Premium Brand 2007 — TVN juz po raz drugi zdobyta tytut Marki Najwyzszej Reputacji w
plebiscycie Premium Brand, w kategorii ‘Media’. W badaniu Premium Brand 2007, najlepiej
dziatajace w kraju marki oceniali konsumenci. Wsréd kryteridw, ktére podlegaty ocenie
znalazty sie: zaufanie i lojalnos¢ wobec marki, prestiz, dobry wizerunek, popularnos¢ i
znajomos¢ marki, CSR (Korporacyjna Odpowiedzialnos¢ Spoteczna) oraz tzw. referencje,
czyli gotowos¢ do rekomendowania marki innym osobom.

Najlepiej zarzadzane firmy na europejskich rynkach wschodzacych — Grupa TVN
zostata ponownie uznana najlepiej zarzadzang firmg w Europie Srodkowej i Wschodniej w
kategorii ,Komunikacje” — zadecydowato o tym badanie przeprowadzone przez prestizowy
brytyjski miesiecznik inwestycyjny ,Euromoney”. Ponadto, Grupa TVN awansowata na
pierwsze miejsce jako najlepiej zarzadzana sposrod wszystkich polskich firm ujetych w
rankingu. Ranking ,Najlepiej zarzadzane firmy na europejskich rynkach wschodzacych”
zostat sporzgdzony na podstawie opinii analitykéw rynkowych z najwigekszych bankéw oraz
instytutéw badawczych, ktérzy wskazujg swoje nominacje z analizowanych przez siebie
wschodzacych rynkow lub sektoréw. Niektére z kryteribw branych pod uwage w tym
rankingu to: sita rynkowa, dochodowos¢, potencjat wzrostu a takze jako$¢ zarzgdzania.

Reader's Digest - Marki Godne Zaufania 2007- po raz szésty TVN zostat wybrany jako
marka cieszgca sie najwiekszym zaufaniem a Onet.pl otrzymat Krysztatowg Statuetke oraz
Krysztalowe Godto marki cieszacej sie zaufaniem konsumentéw w wyniku sondazu
konsumentéw Marki Godne Zaufania 2007. Europejskie Marki Godne Zaufania to
miedzynarodowe badanie postaw konsumentéw przeprowadzane co roku przez
czasopismo Reader’s Digest. 24,213 respondentéw z 15 krajow wymienia swoje ulubione
marki biorgc pod uwage czynniki takie jak: wysoka jako$¢, stosunek wartosci do ceny, silny
wizerunek, zrozumienie potrzeb konsumentow.

Media Trendy 2007 — ITl Neovision zdobyla nagrode Grand Prix Media Trendy 2007 za
wprowadzenie platformy telewizji cyfrowej “n”. Piotr Walter, prezes zarzadu TVN S.A.,
zostat uhonorowany tytutem ,Cziowiek Medidw Roku 2007” w konkursie ,Innowacje w
Mass Mediach — Media Trendy”, ktéry zostat przeprowadzona przez Stowarzyszenie
Agencji Reklamowych. Telewizja TVN otrzymata prestizowg nagrode ,Medium Roku”,

natomiast platforma cyfrowa ,n” zostata uznana za ,Debiut Roku 2007”.

Nagroda im. Dariusza Fikusa - Bogdan Rymanowski, dziennikarz TVN i autor programu
publicystycznego ,Kawa na tawe”, zostat laureatem nagrody im. Dariusza Fikusa. Bogdan
Rymanowski zwyciezyt w kategorii ,Dziennikarz”.

Ostre Pidra 2006 - Cezary Krolak z TVN24 jest jednym z tegorocznych laureatéw nagrody
dziennikarskiej ,Ostre Piéra”. Wyrdznienie to przyznawane jest przez grupe Business
Centre Club dziennikarzom, ktérzy propagujg zasady przedsiebiorczosci, szerzg edukacje
ekonomiczng jak rowniez wspierajg idee wolnego rynku.

Pitkarskie Oskary 2006 — zawodnicy Legii Warszawa, tukasz Fabianski oraz Grzegorz
Bronowicki, znalezli sie wsrdd laureatow tegorocznej nagrody Pitkarskie Oskary. tukasz
Fabianski, podobnie jak w roku ubiegtym, zostat wybrany najlepszym bramkarzem roku,
natomiast Grzegorz Bronowicki najlepszym obroncg Orange Ekstraklasy.

Impactor 2006 - Piotr Walter, prezes TVN S.A., otrzymat tytut ,Cztowieka Roku 2006”
przemystu medidw i reklamy. Stacja TVN24 zostata uznana za najbardziej wiarygodne
medium roku, natomiast Andrzej Morozowski i Tomasz Sekielski, autorzy programu ,Teraz
My”, otrzymali tytut najbardziej wiarygodnego dziennikarza roku. Nagroda Impactor to
wyréznienie przyznawane przez Polskg Akademie Mediéw i Reklamy.

Nagroda Dziennikarzy Matopolskich 2006 — Dziennikarze telewizji TVN Leszek Kablak
oraz Daniel Zielinski zostali uhonorowani za profesjonalizm, szybkos¢ reakcji oraz
rzetelnos¢ w relacjonowaniu waznych i kontrowersyjnych wydarzen.
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o Telekamery 2007 — 8 statuetek otrzymali dziennikarze, artySci oraz produkcje telewizji
TVN: Kamil Durczok, Tomasz Sekielski, oraz Andrzej Mrozowski i Szymon Majewski zostali
nagrodzenie w nastepujacych kategoriach: ,informacje”, ,publicystyka” i ,rozrywka". Trzy
statuetki Telekamer wreczono telewizji TVN za jej seriale: ,Magda M", ,Kryminalni" oraz
.Niania". Za najlepszego aktora uznano Pawia Mataszynskiego, natomiast statuetke dla
najlepszej aktorki odebrata Joanna Brodzik. Ewa Drzyzga, autorka programu ,Rozmowy w
toku”, zostata uhonorowana gtéwna nagrodg — statuetka ,Ztotej Kamery”.

e Gieldowa Spotka Roku 2006 - TVN znalazta sie na pierwszym miejscu w rankingu
,Gietldowa Spoétka Roku 2006”.

CRLIPA T
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