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GRUPA ITI SPRZEDA	A OBLIGACJE SENIOR NOTES 10,75% O  
WARTO� CI NOMINALNEJ  100 MILIONÓW EURO UZYSKUJ � C 

PRZYCHÓD NETTO RÓWNY 110.1 MILIONOM EURO. 

 
 
 
 
Luksemburg, 20 kwietnia 2010 – ITI Holdings S.A. („ITI Holdings” ) informuje, � e zako� czy
a 
sprzeda�  Obligacji Senior Notes 10,75%  o warto� ci nominalnej równej 100 milionów Euro, z 
terminem wymagalno� ci w roku 2017, wyemitowanych przez TVN Finance Corporation II AB. 
J.P. Morgan Securities Ltd i Nomura International pe
ni
y rol�  zarz� dzaj� cych Ofert� .  
 
Grupa ITI uzyska
a ze sprzeda� y obligacji przychód  netto równy 110.1 milionom Euro. 
 
Wojciech Kostrzewa Prezes Zarz� du Grupy ITI i Dyrektor Generalny powiedzia
: "Jeste� my 
zadowoleni, � e rynek tak dobrze przyj� 
 nasz�  ofert�  sprzeda� y Obligacji a inwestorzy wykazali tak 
du� e zainteresowanie. Obligacje Senior Notes 10,75%  zosta
y obj� te przez ITI jako cz���  
zobowi� zania Grupy TVN z tytu
u przej� cia pe
nej kontroli nad platform�  telewizji satelitarnej „n”. 
Osi� gni� ta wycena odzwierciedla  i  podkre� la si
�  polskiej ekonomii w ogóle a Grupy TVN w 
szczególno� ci.  
70 milionów Euro Grupa ITI przeznaczy na cz�� ciow�  sp
at�  swojej g
ównej linii 
kredytowej,  jednocze� nie pozyskuj� c � rodki na rzecz realizacji ogólnych celów korporacyjnych. 
Realizacja Oferty znacz� co wzmocni pozycj�  kredytow�  i p
ynno��  Grupy ITI." 
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GRUPA ITI 
 
 Grupa ITI jest wiod� c�  na polskim rynku grup�  medialn�  dzia
aj� c�  w obszarze transmisji 
telewizyjnej, online, prowadzenia multipleksów, a tak� e dystrybucji kinowej i pi
ki no� nej. 

 
Nadawanie programów telewizyjnych  
 
Grupa ITI prowadzi dzia
alno��  na rynku telewizyjnym g
ównie poprzez Grup�  TVN, jedn�  z najwi� kszych 
komercyjnych sieci telewizyjnych w Polsce, w
a� ciciela jedenastu kana
ów telewizyjnych. Grupa TVN jest 
notowana na Gie
dzie Papierów Warto� ciowych w Warszawie (kod notowa�  na GPW: TVN) od grudnia 2004 
roku, b� d� c cz�� ci�  indeksu WIG 20. G
ówny kana
 telewizyjny TVN dociera do 87% polskich gospodarstw 
domowych podczas, gdy zasi� g pozosta
ych stacji wynosi ok. 50%. 
 
 
 
 
 

TVN to g
ówny kana
 telewizyjny Grupy ITI. Jest na polskim rynku uznawany za czo
owy 
program telewizyjny, oferuj� cy wysokiej jako� ci audycje rozrywkowe oraz rzetelne, 
niezale� ne audycje informacyjne i publicystyczne.  

 
 
 
 
 

 
TVN Siedem to kana
 telewizyjny o profilu filmowo-serialowym, uzupe
niaj� cy ofert�  
programow�  TVN, emituj� cy filmy fabularne, seriale oraz teleturnieje. 
 

 
 
 
 

 
TVN24 jest pierwszym polskim 24-godzinnym informacyjno-publicystycznym kana
em 
telewizyjnym 

 
 
 
 

 
TVN CNBC Biznes jest kana
em informacyjnym o tematyce biznesowej, 
przygotowywanym we wspó
pracy z CNBC Europe. 

 
 
 
 
 

 
TVN Meteo to pierwszy polski kana
 telewizyjny o pogodzie.  

 

 

 

 
TVN Turbo jest pierwszym polskim kana
em telewizyjnym o tematyce motoryzacyjnej 
adresowanym do m�� czyzn. 

 
 
 
 

 
TVN Style jest kana
em telewizyjnym po� wi� conym urodzie, stylom � ycia, modzie oraz 
zdrowiu, adresowanym do kobiet.  

 
 

 
 

 
TVN Warszawa jest kana
em lokalnym skierowanym do mieszka� ców Warszawy 

 
 
 
 

 
Telezakupy Mango to jedyny w Polsce ca
odobowy kana
 telesprzeda� owy 

 
 
 
 

 
ITVN jest kana
em telewizyjnym skierowanym do widowni pochodzenia polskiego 
zamieszka
ej za granic� , dost� pnym w Europie, Ameryce Pó
nocnej i w Australii.  

 
 
 
 
 

 
NTL jest lokalnym kana
em telewizyjnym adresowanym do mieszka� ców Radomska i 
okolic.  

 
 

 
 
. 
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Online 
 
Grupa ITI prowadzi dzia
alno��  w segmencie online poprzez Grup�  Onet.pl S.A., operatora www.onet.pl - 
najpopularniejszego portalu internetowego w Polsce. Grupa Onet.pl S.A jest operatorem najbardziej 
lubianych pozycji internetowych w kilku kategoriach tematycznych takich jak Sympatia.pl - wiod� cy serwis 
randkowy w Polsce, Onet Blog –najlepsza strona blogowa w Polsce, Onet Video i zumi.pl – pierwsza us
uga 
wyszukiwania i lokalizacji dost� pna w Polsce. Grupa Onet.pl S.A. jest jednostk�  ca
kowicie zale� n�  od TVN 
S.A. 

 
 
 
 
 
 
 

Onet.pl to najwi� kszy i najbardziej popularny portal internetowy w Polsce. W� ród 
wszystkich portali Onet.pl jest liderem zarówno pod wzgl� dem liczby u� ytkowników, 

� cznej liczby przeczytanych stron, jak i 
� cznego czasu sp� dzanego na portalu. Onet.pl to 
lider internetowy w Polsce pod wzgl� dem zakresu tematycznego udost� pnianych tre� ci: 
informacje, life-style, sport, biznes, finanse, prawo, media, spo
eczno� ci, kultura i 
rozrywka. 

 
 
 
 

 
OnetBlog to najwi� ksza strona blogowa w polskim Internecie 

 
 
 
 

 
Sympatia.pl to najbardziej popularna witryna randkowa w Polsce. 
 
 

 
 
 
 

 
Onet.tv to innowacyjna platform multimedialna 

 
 
 
 

 
OnetLajt to specjalna wersja portalu skierowana do u� ytkowników telefonów komórkowych 
i innych urz� dze�  mobilnych. 

 
 
 
 
 

 
OnetSkype to polska wersja najbardziej popularnego komunikatora internetowego na 
� wiecie 
 

 
 
 
 

 
Zumi to pierwszy w Polsce lokalizator internetowy b� d� cy po
� czeniem map, 
informacyjnych wykazów internetowych oraz ksi�� ek telefonicznych. 

 
 
 
 
 

tvn24.pl to pierwszy w Polsce portal informacyjny, 
� cz� cy w sobie tekst, d� wi� k i obraz. 
Znajduj�  si�  w nim rozbudowane relacje wideo z najwa� niejszych wydarze�  w Polsce i na 
� wiecie. Portal umo� liwia równie�  odp
atny odbiór kana
u TVN24 oraz dost� p do informacji 
i materia
ów, których nie by
o na antenie. 
 

 
 
 
 

Plejada.pl to interaktywna witryna multimedialna po� wi� cona informacjom ze � wiata show-
biznesu. Plejada.pl jest pierwszym na polskim rynku projektem, dost� pnym od razu na 
trzech platformach - w Internecie, w telefonach komórkowych  oraz na platformie „n”. 

 
 
 
 

. 
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Platforma cyfrowa 
 
W pa� dzierniku 2006 roku Grupa ITI wprowadzi
a na rynek polski n, najnowocze� niejsz�  w Polsce platform�  
cyfrow� . n oferuje swoim abonentom unikaln�  ofert�  programow� , najnowsze technologie oraz wyj� tkow�  
gam�  kana
ów. 	 � czy najpopularniejsze polskie kana
y telewizyjne z  nowymi , z których cz���  emitowana 
jest w jako� ci HD. Jest to pierwsza platforma cyfrowa w Polsce oferuj� ca swoim abonentom us
ugi typu PVR 
(osobistego magnetowidu cyfrowego – od ang. Personal Video Recorder) oraz VoD (video na � yczenie – od 
ang. Video on Demand).  

 
Kana
y produkcji n 
 
 
 
 
 

 
nSport - dost� pny w HD oraz Dolby Digital  - jest pierwszym wysokiej jako� ci  kana
em 
sportowym o informacyjno-publicystycznej formule. 

 
 
 
 

 
Wojna i Pokój to pierwszy w Polsce kana
 po� wi� cony rosyjskiej kinematografii poczynaj� c 
od klasyki po najnowsze obrazy filmowe. 

 
 
 
 

 
Religia.tv to kana
 poruszaj� cy tematy z obszaru szeroko poj� tej wiary i religii. 

 
Rozrywka 
 
Grupa ITI prowadzi dzia
alno��  rozrywkow�  poprzez grup�  Multikino z ITI Cinema oraz Klub pi
karski Legia. 
Dostarcza najnowsze filmy oraz oferuje now�  jako��  wra� e�  kinowych. Legia to najs
ynniejszy klub pi
karski 
w Polsce  szczyc� cy si�  d
ugoletni�  histori� . 
 
 
 
 
 

Multikino to jedna z najwi� kszych obecnie sieci kin wielo-ekranowych w Polsce z 
najlepszymi lokalizacjami oraz szerok�  ofert�  filmow� . W ramach sieci dzia
a 20 
nowoczesnych multipleksów w 14 miastach z 180 ekranami z 
� czn�  liczb�  niemal 40 000 
miejsc. Multikino jest w trakcie otwierania kolejnych obiektów w Polsce oraz na Ukrainie. 
 

 
 
 
 

ITI Cinema stanowi cz���  Multikina zajmuj� c�  si�  wy
� cznie dystrybucj�  kinow� . Firma od 
wielu lat jest liderem na rynku dystrybucji polskich filmów, ale jej repertuar stanowi�  
równie�  zagraniczne produkcje z wielu niezale� nych studiów. ITI Cinema zajmuje si�  nie 
tylko dystrybucj�  polskich filmów fabularnych, ale równie�  aktywn�  produkcj� , a cz� sto 
równie�  koprodukcj� . 
 

 

 
 
 

Legia to najbardziej popularny polski klub pi
ki no� nej, który powsta
 w roku 1916. Legia, 
jako o� miokrotny zdobywca tytu
u Mistrza Polski, trzynastokrotny zdobywca Pucharu 
Polski oraz wielu innych tytu
ów, cieszy si�  od lat pozycj�  lidera ligi. Urz� d Miasta 
Sto
ecznego Warszawa rozpocz� 
 budow�  stadionu przy ul. 	azienkowskiej 3, który 
b� dzie móg
 zaoferowa�  32 000 miejsc siedz� cych. Otwarcie obiektu zosta
o 
zaplanowane na sezon 2010/2011. 

 
Media drukowane 
  
Grupa ITI posiada udzia
y w dwóch podmiotach segmentu mediów drukowanych: Wydawnictwie Pascal oraz 
Tygodniku Powszechnym. 
 
 
 
 

 
Pascal to wiod� cy polski wydawca i dystrybutor przewodników turystycznych oraz map i 
atlasów drogowych. 
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Tygodnik Powszechny to uznany opiniotwórczy katolicki tygodnik spo
eczno-kulturalny w 
Polsce, istniej� cy od 1945 roku. Tygodnik Powszechny jest administratorem jednej z 
najcz�� ciej odwiedzanych witryn internetowych czasopism tygodniowych w Polsce. 

 
  
 
 
 

KONTAKT  Z GRUP �  ITI 
W celu uzyskania bardziej szczegó
owych informacji prosimy kontaktowa�  si�  z: 
  
Ma
gorzata Stefa � czyk / ITI Corporation Sp. z o.o., ul. Wiertnicza 166, 02–952 Warszawa 
tel. +48 22 453 67 91 
e-mail malgorzata.stefanczyk@iti.pl 
 
Romano Fanconi  / ITI Services Ltd., Beustweg 12, 8032 Zurich  
tel. +41 44 258 88 40 
fax  +41 44 258 88 44 
e-mail romano.fanconi@itiholdings.com 
 
korporacyjne strony www: www.iti.pl / www.itiholdings.com  
 
G
ówne strony www Grupy ITI:  
www.tvn.pl 
www.onet.pl 
www.n.pl 
www.multikino.pl 
www.legia.com 
www.pascal.pl  
 

*** 
Prognozy dotycz � ce przysz
ych wyników i dzia
alno � ci 

 
Niniejszy komunikat prasowy zawiera prognozy dotycz� ce naszych przysz
ych wyników finansowych 

oraz oczekiwanego rozwoju tendencji i zmian przewidywanych w sektorze produkcji i nadawania programów 
telewizyjnych, sektorach rozrywki, kin i nowych mediów. Prognozy takie obejmuj�  nasze zamiary 
uruchomienia i rozwoju platformy cyfrowej nowej generacji oraz wszelkie prognozy i zamiary z tym zwi� zane. 
Dalsze prognozy dotycz� ce przysz
ych wyników i dzia
alno� ci w szczególno� ci (cho�  nie wy
� cznie) zawieraj�  
oszacowania ogólnego rozwoju operacyjnego i rozwoju poszczególnych podmiotów, prognozy dotycz� ce 
naszej zdolno� ci do wprowadzania i oferowania nowych us
ug medialnych, jak równie�  nowych p
atnych 
us
ug medialnych, zawierania nowych umów w zwi� zku z dysponowaniem aktywami Grupy ITI oraz 
emitowaniem nowych instrumentów d
u� nych. Ponadto podobne prognozy mog�  by�  zamieszczane w 
dokumentach sk
adanych do w
adz pa� stwowych i regulacyjnych, a tak� e w materia
ach pisemnych, 
informacjach prasowych i o� wiadczeniach ustnych sk
adanych przez nas lub w naszym imieniu. Prognozami 
dotycz� cymi przysz
o� ci s�  równie�  o� wiadczenia dotycz� ce naszych zamiarów, przekona�  lub aktualnych 
oczekiwa� , jak równie�  zamiarów, przekona�  i oczekiwa�  pracowników naszej kadry zarz� dzaj� cej (w
� cznie 
ze stwierdzeniami zawieraj� cymi, poprzedzaj� cymi lub poprzedzanymi przez terminy odnosz� ce si�  do 
przysz
o� ci takie jak „mo� e”, „powinien”, „uwa� a� , � e”, “oczekiwa� ”, “przewidywa� ”, “szacowa� ”, 
“kontynuowa� ”, lub podobne wyra� enia czy te�  porównywaln�  terminologi� ) odno� nie szeregu ró� nych 
kwestii. 

Nale� y zauwa� y� , � e rzeczywiste wyniki osi� gane przez nas w przysz
o� ci mog�  w znacznym 
stopniu odbiega�  od prognozowanych w zale� no� ci od szeregu istotnych czynników. Niektóre z tych 
czynników to: wp
yw i zmiany przepisów prawa i polityki pa� stwa, zdolno��  do uzyskania odpowiednich zgód 
od organów rz� dowych na przeprowadzenie transakcji, wp
yw zmian w ogólnej sytuacji gospodarczej, wp
yw 
zmian wzrostu wydatków na reklam� , wp
yw zmian wzrostu wydatków na rozrywk� ; terminowy rozwój i 
uruchomienie naszych nowych kana
ów, stacji, multipleksów, witryn i/albo serwisów internetowych, wp
yw zmian w 
technologii nadawania i technologii internetowej, rozwoju sytuacji na rynkach kapita
owych, oraz zdolno� ci do 
przeprowadzenia oferty publicznej. Powy� sze oraz pozosta
e czynniki mog�  mie�  wp
yw na wyniki naszej dzia
alno� ci i 
prognozy opisane w niniejszym komunikacie; oraz na nasz sukces w zarz� dzaniu ryzykiem, jakie wi�� e si�  z tymi 
czynnikami. 
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Podstaw�  wszystkich prognoz zawartych w niniejszej informacji prasowej s�  informacje dost� pne na 
dzie�  sporz� dzenia niniejszego opracowania. Nie zobowi� zujemy si�  do uaktualniania jakichkolwiek prognoz, 
które mog�  zosta�  og
oszone przez nas lub w naszym imieniu w niniejszej informacji prasowej lub gdzie 
indziej. 
 

 

KONIEC KOMUNIKATU PRASOWEGO – 	 � CZNIE 5 STRON 


